@ Branding

El poder
de las

marcas

El creador de «Magic Marketing»
y presidente del Grupo Live,

Juan Pablo Neira, compartio

con Marketing News algunos
conceptos fundamentales

para descubrir la magia de las
marcas. Su conferencia show ha
impactado a cientos de personas
en Golombia, Centro y Surameérica.

IS G W Ivitackan de vishas o vielies, foguie g Dol apumfala i i Sotecelon ¥ e e ol cae ki de o #n e lsan Pabl e S U Y5 R
aomerciaden, MaEieliig  crencion de meneies g stgiifica magin: Magia es el entend b, poroe o5 la habilidsd de un crsitiva o
WEHIE  DIKI0  CONOeeF 13 N P&l ISR (VTSR Frablandlo i miento el comportanenta ded ser hi LI TTGRR0 (R BOrar COneenisr G atencsn
Mgl el mndo de lae HIE, B Inverson paddicifnrss en Rstsios  memnde, all ey Sess 1= 1 s '."-.||--I.'-|l-|'--| 19 111 Wik

mateas o boon de Damn Uiddos fiee saperior o bos UTSSHES hillomes iz = ooinn el seF lieaane we lig leg (LR haeer by diferencip, Fsbog LRI O

Pablis B, qQuidem cnoan v o lanEaumam en el mercndo 220 noevos . cosas Muaehas veoes por estar trabaando,  Je eniogue paeden ser imsigenes, sonidos

show inodvidable v sin pn prnlictes, e B nofke b es gue 81% de los veasiendo v oespados en msesio colidian ar s oes, nlores o sihorees
ceClembes CoMpUgE S EEPENenciL e ks O I RICITRE 10 PECUERIIN 0 ane S0l o e chad mosalvidmrmes de retar resiros propios &b bien lomagia e el entendiimiento del
0 v e el ioarketing con s pasion porly  tos productos, SO ek rwon de los bajos  supiestos v e nos permitins & oporiin st ey oarksed g sl entetimicnt
i, lo el cheseuhimd hoee ung déegdn flbei de weordacion? Las maecas gue na dad de vivie ks Gntsia pars desculbnn [l el ozl clos

W Tnak el dia, iRk eling o4 fodka o el Mesadlng aoboe ik 2man iden enes Ty e b ol M i

(N[ TR (R TR T T odos, tosdes los diss de g wi mioere segli o Felicnom ks - markell 'E:'I"I o Un I'IEI_:IfII:-iﬂ de ideas
vidla, Por elermpli, corme e visies £5 oomd How e dia existen mibes. de marcas o s0lo ee conjugar ¢ bobby v L prab F e oled mereadec v 1o bl
C[ELEATES BT percabico por B visidn, ¢ men e nos Naabdan od oo, Ly ung HTN oM 1L parao oy ::I-||':-I|'||||| o se habks o
sl qe defar enel conlestador es comd  wErEEncl, Pres va o salo esen los medhios Mnmentn gt dste e 0 negock de ideas, dondi los
UL TS ST el Biche por kv, to saluds madickonales, sine tamblidn nos hatdan e T TS S e aeciones v los momenios
ElE TR0 €5 LS 195 T bsgis e i) 13 CuLbs! it o preycderes i e bngse g, o Bk vallie (et LN [

ot percibide por of tacke v ol perfume que  vikes, en los individuales de los reganrnies A ctuaciﬁn el ke fing de oy e logiar gl un

EUL RIA0S £5 oMo QRIEEE Sef peicibado por el DSt em os espe)os de bos bifaos ITHETRSRIE SE5 AN IomeEnto, pens ne ol

idlinten. En bopersomal e bo pralesional, ek guiber Dretante en ¢l Hempo: debe ser i

ol bo e provectas Magia y marketing GE“tE‘ moralle, Par comsegiir cota magin ce n

Sl MATTD e en o8 dieE abos G S hbstori con B magi covpiees £n CRIO QUi e rmereege sea elave, Hegamdo
-'|=:'.- con ke pubbicidad g en s i chidac de Arlanta, enouna tenda de i I maginanidn 1l persoma clive, e el logar elove ¥ oo
nedios bradbvionabes se dio cuenby de que glaoen Ty que mie ensedann wn Do ¢4 rmoimeto clave

il & Beksskba ey o mensafes =i Dy PEIEE DFee es iy inpoeranie mara mi L ocdrsidos gl gnlencer, ¥ ek

.|-I|-'-||..;|||.II:'-"||-.|| 1, FRlicn. prensa, I cordpe o fe g desde aee dieg 108 &0 A CCiﬂrn R TIE TR K TP 6 Ui s o [l

16



shtagic Marketing= defing el
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Tecnologia y drama
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Trucos del mercadeo
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Los cinco consejos de «Magic
Marketings:
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